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2. Concrecion curricular!

Justificacion de la unidad

En esta unidad introducimos al alumnado en el estudio del mercado y de los mecanismos de los que este se vale para la formacion del precio y de las
cantidades intercambiadas. Estudiaran la confluencia de ofrecimientos y demandas, y la existencia de otros mercados, y analizaran los principales
factores que tienen que ver con la oferta y con la demanda. También formularan funciones de oferta-precio y demanda-precio y las representaran
graficamente, estudiando en estos graficos la situacién de equilibrio y desequilibrio del mercado. Asimismo, trabajaran en la distincién entre movi-
mientos y desplazamientos de las curvas y finalizaran con el estudio de la elasticidad. Por tltimo, continuaremos con el estudio de la tipologia de los
mercados y aportaremos un conjunto de criterios para diferenciar diversos prototipos que permitan el acercamiento a los modelos mas préximos a
los mercados reales.

Objetivos | Contenido curricular

4. Analizar el funcionamiento de mercados de competencia perfecta empleando Bloque 3. El mercado y el sistema de precios
las curvas de ofertay demanda, asi como diferenciando sus rasgos respecto [ 3 1.
alas principales modalidades de competencia imperfecta.

La curva de demanda.

3.2. Movimientos alo largo de la curva de demanda y desplazamientos
en la curva de demanda.

3.3. Elasticidad de la demanda.
3.4. Lacurva de oferta.

3.5. Movimientos a lo largo de la curva de oferta y desplazamientos en
la curva de oferta.

3.6. Elasticidad de la oferta.

3.7. Elequilibrio del mercado.

3.8. Diferentes estructuras de mercado y modelos de competencia.
3.9. La competencia perfecta.

3.10. La competencia imperfecta.

3.11.El monopolio.

3.12. El oligopolio.

3.13. La competencia monopolistica.
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! Esta programacion ha sido elaborada de acuerdo con el modelo disponible en el aplicativo Séneca.
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Bloque 3. El mercado y el sistema de precios
Ob;j. |Cont. Criterios de evaluacion Estéandares de aprendizaje evaluables Eompstansias . Ey1denuas: Instrumen:ccgs
clave actividades y tareas | de evaluacidn
1. Interpretar, a partir del funcionamiento del mercado, | 1.1 Representa graficamente los efectos de las varia- . , _ CUA
las variaciones en cantidades demandadas y ofertadas | ciones de las distintas variables en el funcionamiento éctngdades internas: 2, 3,4, FOBS
de bienes y servicios en funcion de distintas variables. | de los mercados. cMeT ' 7'_ - . 2378 PORT
(CCL, CMCT, CD, CAA. CSC, SIEP) Actividades finales: 2, 3,7, 8. PRO
CUA
Actividades internas: 2, 3,
EOBS
SIEP 46,7 PORT
Actividades finales: 5, 8.
ctividades finales PRO
CUA
oL Actividades finales: 2, 3, 5, EOBS
7.8. PORT
PRO
CUA
. . _ EOBS
CAA Actividades finales: 7. PORT
PRO
3.1 CUA
3.2 ) . EOBS
3.3. CcD Aula invertida. PORT
4 | 34. PRO
3.5.
3.6. e CUA
32 CsC istrllvolj:j:s internas: 7. EOBS
o PRO
1.2 Expresar las claves que determinan la ofertay la CUA
demanda CMCT Actividades internas: 7. EOBS
Actividades finales: 5, 8. PORT
PRO
Actividades internas: 5. CUA
Aula invertida. EOBS
SIEP Actividades finales: 1, 4. PORT
Comentario de texto. PRO
Desde tu punto de vista. PRAC
CUA
Actividades internas: 1. EOBS
. . PORT
CcD Aula invertida.
Comentario de texto PRE
' PRO
PRAC
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Unidad 4. El mercado
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Actividades internas: 12. CUA
. EOBS
CSC Desde tu punto de vista.
ABP PORT
' PRAC
2.3 Valora, de forma critica, los efectos que se deri-
van sobre aquellos que participan en estos diversos CUA
mercados. CMCT Desde tu punto de vista. EOBS
PORT
CUA
. EOBS
oL 2;?6 tu punto de vista. PORT
' PRE
PRO
CUA
Reflexiona. EOBS
CSC Desde tu punto de vista PORT
ABP. PRAC
PRO
CUA
. EOBS
SIEP /li;spde tu punto de vista. PORT
' PRAC
PRO
CUA
EOBS
CAA ABP. PORT
PRAC

opesJaw |3y pepiun
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Transversalidad

A lo largo de esta unidad abordaremos el funcionamiento de los mecanismos del mercado y la tipologia de los mismos. EI fomento del espiritu
emprendedor y el buen uso de las TIC serdn constantes en el desarrollo de los contenidos y de las actividades que desarrollan la unidad. Al mostrar
la necesidad de un ordenamiento juridico que vigile y controle la formacion del precio y la asignacién de los recursos, incidiremos en la igualdad, el
espiritu empresarial y la no violencia. Asimismo, las practicas docente y discente, con predominio del trabajo en equipo, ejemplificaran el ejercicio
de la tolerancia, los valores democraticos, la no discriminacién y la resolucion de conflictos a través del dialogo.

Escenarios y contextos | Materiales y recursos

En esta unidad estudiaremos el Materiales Espaciales Digitales y tecnoldgicos
funcionamiento del mercado de
competencia perfecta con los
instrumentos matematicos ade-
cuados a los conocimientos que
el alumnado tiene de los mismos.

Para obtener informacion adicional, se reco-
miendan las siguientes paginas webs:
* https://economipedia.com/Web que inclu-

* Cuaderno de clase paralarealizacién
de las tareas y actividades propues-
tas alo largo de la unidad.

¢ Libro de texto como referencia cons-

e E| espacio de referen-
cia parala mayoria de
las sesiones de esta
unidad serd el aula.

La formulacién de las funciones
representativas de la oferta y de
lademanda se completaraconsu
estudio grafico. Se consideraran
las caracteristicas principales
de los mercados para presentar
distintos modelos (monopolio,
oligopolio y competencia mono-
polistica), que nos serviran para
analizar mercados reales del en-
torno del alumnado.

tante en el estudio de la unidad.

* Serfa recomendable
disponer de un aula
especifica con orde-
nadores donde poder
consultar las paginas
web recomendadas y
exponer las conclu-
siones del Aprendizaje
basado en problemas.

ye un noticiario econémico, informacién so-
bre mercados y datos econémicos.
www.ocu.org Pagina de la Organizacién de
Consumidores y Usuarios. Ofrece informa-
cién sobre decisiones de consumo.
http://www.juntadeandalucia.es/iamin-

dex.php/observatorio-andaluz-de-publici-

dad-no-sexista Web del Observatorio Anda-

luz de la Publicidad No Sexista, dependiente
del Instituto Andaluz de la Mujer. Su finali-
dad es la formacidn, la sensibilizacién y la
investigacion sobre publicidad.

https://www.cnmc.es/ Pagina de la Comi-

sién Nacional del Mercado de la Competen-
cia, organismo que promueve y defiende el
buen funcionamiento de todos los merca-
dos eninterés de los consumidores y de las
empresas.

http:/www.puromarketing.com/ Pagina
web que contiene noticias, tendencias de
la publicidad y las relaciones de esta con
distintas modalidades de negocios.

http://www.marketingdirecto.com/ Noti-

cias de marketing, publicidad y marcas.
https.//www.elpublicista.es/reportajes Web

de noticias, reportajes, enlaces y articulos
del mundo de la publicidad.

http://www.academiadeconsultores.com/

como-hacer-publicidad-digital/ Blog que

contiene muchas herramientas sobre pu-
blicidad digital.

https./www.marketingandweb.es/marke-

ting/anuncios-publicitarios/ Blog de forma-

cion sobre marketing digital.
http://www.injuve.es/observatorio/eco-

nomia-consumo-y-estilos-de-vida Web del

Instituto de la Juventud. Se puede consultar
el Observatorio de la Juventud en Espafia,
donde encontraremos datos estadisticos,
encuestas de opinidn, estudios e investiga-
ciones sobre la juventud y un fondo docu-
mental especializado.

https://www.questionpro.com/blog/

es/7-puntos-importantes-que-debe-consi-

derar-en-el-diseno-de-encuestas/ Web con

recursos sobre cémo disefiar encuestas.
https://explorable.com/es/diseno-de-in-

vestigacion-de-una-encuesta Sitio web

que incluye métodos para realizar investi-
gaciones.
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Temporalizacion

Unidad 4. El mercado

1.2sesion

* Presentacion de la unidad, lectura de En esta unidad... y del Reflexiona. Explicacion de los contenidos del epigrafe 1 El mercado con
ayuda del grafico 1. Lecturay comentario en clase de la biografia de Nancy Folbre. Propuesta de elaboracién de la actividad interna 1.

2.2sesion

¢ Resumen de lo estudiado en la sesién anterior y resolucién de actividades propuestas. Explicacién de los contenidos del epigrafe 2.1
Concepto, variables de la que depende y ley de la demanda. Lectura en clase del apartado Economia cotidiana y resolucion de la actividad
interna 2. Propuesta de elaboracion de las actividades finales 1y 2.

3.2sesion

* Resumen de lo estudiado en la sesion anterior y resolucién de actividades propuestas. Explicacion de los contenidos del epigrafe 2.2
Movimientos y desplazamientos de la curva de la demanda y comienzo del epigrafe 3 La oferta. Realizacion en clase de la actividad
interna 3 y observacién y debate del grafico 2. Propuesta de elaboracion de la actividad final 4.

4.2 sesion

* Resumen de lo estudiado en la sesién anterior y resolucién de actividades propuestas. Finalizar la explicacion del epigrafe 3.2 Movimien-
tos y desplazamientos de la curva de la oferta, asi como del grafico 3, y resolucién de la actividad interna 5. Propuesta de elaboracion
de la actividad final 3.

5.2sesion

* Resumen de lo estudiado en la sesion anterior y resolucién de actividades propuestas. Explicacion de los contenidos del epigrafe 4.1
Concepto de equilibrio con ayuda del ejemplo del texto. Lectura de la Curiosidad y realizacién de la actividad interna 6. Propuesta de
elaboracidn del investiga 1y las actividades finales 4 y 6.

6.2 sesion

¢ Resumen de lo estudiado en la sesién anterior y resolucion de actividades propuestas. Explicacion de los contenidos del epigrafe 4.2
Efectos de los desplazamientos de oferta y demanda en el equilibrio del mercado, y observacion y debate del grafico 4. Realizacion de
la actividad interna 7 y propuesta de elaboracién de las actividades finales 5,7 y 8.

7.2 sesion

* Resumen de lo estudiado en la sesion anterior y resolucién de actividades propuestas. Presentacion del ABP La publicidad y comentario
sobre las paginas web. Lectura del Comentario de texto y realizacion de las actividades, asi como de la seccién Aula invertida.

8.2 sesidn

* Resumen de lo estudiado en la sesidn anterior y resolucidn de actividades propuestas. Explicacién de los contenidos del epigrafe 5.1La
elasticidad de la demanda y observacion y debate de los graficos 5y 6. Resolucion de la actividad interna 8. Propuesta de elaboracion
de la actividad final 9.

9.2sesion

¢ Resumen de lo estudiado en la sesién anterior y resolucién de actividades propuestas. Explicacion de los contenidos del epigrafe 5.2
Otros tipos de elasticidad y del ejemplo. Resolucién de las actividades internas 9y 10. Propuesta de elaboracién de la actividad final 11.

10.2sesion

* Resumen de lo estudiado en la sesién anterior y resolucion de actividades propuestas. Explicacion de los contenidos de los epigrafes
6 Tipos de mercados. Casos mds habituales y 6.1 El mercado de competencia perfecta junto con la observacion y debate del cuadro 1.
Lectura de la biografia de Galbraithy resolucién de la actividad interna 11. Comentar en clase la normativa espafiola sobre competencia
y realizar la seccién Economia en imagenes.

11.2sesi6n

* Resumen de lo estudiado en la sesién anterior y resolucion de actividades propuestas. Explicacién de los contenidos de los epigrafes 6.2
Elmonopolio'y 6.3 El oligopolio y planteamiento de los investiga 2 y 3. Propuesta de elaboracion de la seccién Desde tu punto de vista.

12.2sesion

* Resumen de lo estudiado en la sesion anterior y resolucion de actividades propuestas. Explicacion de los contenidos del epigrafe 6.4
La competencia monopolistica y resolucion de la actividad interna 12. Propuesta de elaboracion de las actividades finales 12,13,14 y 15.

13.2sesion

¢ Resumen de lo estudiado en la sesién anterior y resolucién de actividades propuestas. Presentacion del ABP La publicidad por parte
del alumnado.

14.2sesi6n

¢ Consultade dudas y repaso final de cara a la prueba de evaluacién. Comentario sobre La unidad en 10 preguntas y el Mapa conceptual.

15.2sesion

 Prueba de evaluacion.

3.Metodologia: orientaciones, estrategias metodoldgicas y claves
didacticas

Presentacion de la unidad y secciones iniciales

La unidad recoge los contenidos del bloque 3 de nuestra propuesta curricular. Se trata del bloque El mercado y el
sistema de precios, que aparece recogido en la normativa vigente con el mismo nombre.

La unidad comienza con una doble pagina, en la izquierda aparece una imagen de los productos ofrecidos en un mercado
de frutas y verduras y el indice, con sus epigrafes y subepigrafes. Comenzaremos leyendo el indice de la unidad para
recabar qué informacion podria tener el alumnado sobre el contenido que vamos a tratar en esta unidad. Probable-
mente conozcan el concepto de mercado, mas como lugar que como conjunto de ofertas y demandas. En esta unidad
aportaremos rlgor termlnologlco a este conocimiento, a la vez que explicaremos como funcionan las distintas variedades
de mercado que iran reconociendo en su contexto mas proximo. A la derecha de la doble pagina se sitGan la seccion
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En esta unidad..., que también leeremos
como adelanto de los contenidos, y
una reflexion del economista esta-
dounidense, perteneciente a la escuela
austriaca, Murray Newton Rothbard,
sobre la necesidad del intercambio.

L.Elmercado
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Epigrafe 1. El mercado

En este epigrafe explicaremos el concepto de mercado y su relacion con la
especializacion, recordando conceptos ya tratados en la unidad anterior. Nos
valdremos de los conocimientos del alumnado como elemento motivador
y también utilizaremos la biografia de Nancy Folbre para reflexionar sobre
las transacciones que pasan por el mercado y las que no. Explicaremos de
esta forma los dos grandes grupos en los que se dividen los mercados y pe-
diremos a los alumnos y alumnas que nos digan precios de bienes y servicios
que consuman. También pueden incluir salarios recibidos por personas que
conozcan o por ellos mismos, si prestan, por ejemplo, algin servicio a otras
personas. A continuacion, explicaremos el grafico 1, que dara forma eco-
nomica precisa a sus conocimientos previos. Por Gltimo, completaremos el

S e ML El marvad y o isterna fu pencinn
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v e, s Gl odein sl f svercacde d e ¥ servichon de
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contenido del epigrafe con la actividad interna 1. ) e e s
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i e e
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e
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Tt
imcoreereentom da s compra por
, T &S
Epigrafe 2. La demanda ¢ ’
En este epigrafe explicaremos los facto-
res de los que depende la demanda. e ] s
2.La demanda
Al ser los alumnos y alumnas consu- NP —— ——— o
midores de bienes y servicios, es facil i . " g e
que asimilen cada uno de los factores ' = ; i
. e un prrudo comero. - :n:‘.khu-lww:'i‘::::: :‘tw e am b, b dhernan:
que aparecen explicados en el texto. v e e o e
A través de los factores nivel de renta T L T T e
y bienes relacionados, introduciremos e _ =
' ) ) e iy o e e e
la tipologia de los bienes a los que dan e e e e e e
X R . - cadme, s,y oo los gaoses de sus ot . maskatings
lugar y les pediremos que ejemplifi- P ———— e T &
quen sobre cada uno de los tipos. Para T e
ello, nos serviremos de la lectura de ST L e
.. . .. Sun ombarge, s todon low bvses e comportan de e meds.
la seccion Economia cotidiana, que e e
nos valdra para afianzar los concep- o Beblebem b Bt
tos adquiridos y para recordar el coste s
. En bos bhenes inferiones sacede ke concrano, ask o s
de oportunidad, concepto clave de la e
actividad economica ya conocido por B
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el alumnado. Al enunciar la ley de la
demanda repasaremos lo que enten-
demos en ciencia por ley, y se leera
en voz alta el significado de la clausula
ceteris paribus. Por Gltimo, utilizaremos
los graficos 1y 2 para recordar los mo-
delos y la simplificacion que nos aporta
el lenguaje matematico para nuestra
comprension. Las actividades internas
2y 3,y las finales 1y 2 afianzaran los

conocimientos.

Epigrafe 3. La oferta

Unidad 4. El mercado
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Comenzaremos el epigrafe con la definicion de oferta y continuaremos con la explicacion de las variables mas im-
portantes que influyen en ella. El epigrafe presenta un desarrollo similar al anterior, por lo que podemos repasar, al
comienzo de cada una de sus partes, los conocimientos recién adquiridos sobre la demanda. Para ello, nos sera de
utilidad el recurso Aula invertida, tanto para afianzar los conocimientos adquiridos como para comprobar que hay
distintos matices a la hora de dar nombre a los conceptos y que todos pueden ser validos si reflejan adecuadamente
la realidad que tratan de explicar. Las actividades internas 4 y S'y las finales 3, 4 y 6 reforzaran los conceptos y los

procedimientos.
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Epigrafe 4. El equilibrio de mercado

En este epigrafe se abordan la forma-
cion del precio y la cantidad de equi-
librio del mercado. Ambos conceptos
representan una buena conclusion de
los dos epigrafes anteriores. Ademas,
la utilizacion de los dos ejemplos que
acompanan al texto nos seran de gran
utilidad. Para finalizar el epigrafe, uti-
lizaremos el grafico 4 y la formulacion
de las leyes de mercado. Dada la rela-
tiva complejidad de este grafico, seria
conveniente que, tras la explicacion
del docente, dividiesemos la clase en
tres grupos: el primero se ocuparia de
mostrar ejemplos con situaciones de
desplazamientos; el segundo grupo re-
flejaria graficamente esos ejemplos en
la pizarra y el tercero formularia la ley
de mercado que corresponda a cada
situacion. Las actividades internas 6
y 7, asi como las finales 5,7y 8, jun-
to con el recurso Desde tu punto de
vista, afianzaran los conocimientos

adquiridos.
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Epigrafe 5. La elasticidad: concepto y tipos

El concepto de elasticidad pone de
manifiesto las distintas respuestas de
la oferta y la demanda de bienes ante
las variaciones del precio; por lo tan-
to, S|gn|ﬁca una aphcauon practlca
de la incidencia en los ingresos de las
empresas y en el funcionamiento del
mercado. El ejemplo que se desarro-
lla en el texto, y la explicacion de los
correspondientes graficos, represen-
tan el material adecuado para la com-
prension del concepto de elasticidad.
El comentario de texto se plantea-
ra aqui, ya que recoge una situacion
que el alumnado puede conocer —un

T aqua LBl marcads ol iterma de pencint
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concierto de gran afluencia de pabli-
co—, destacando la importancia de
los conocimientos recien adquiridos
y valorando el rigor terminologico. La
ejecucion de las actividades internas 8,
9y 10, junto a las actividades finales
9,10 y 11, nos seran de utilidad para

reforzar conocimientos.

Unidad 4. El mercado
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5.2 Otros tipos de elasticidad
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Epigrafe 6. Tipos de mercados. Casos mas habituales
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En este epigrafe explicaremos los dis-
tintos modelos de mercado que tienen
lugar en la realidad economica. Para ello,
comenzaremos con el analisis de los cua-
dros 1y 2, que sintetizan las tipologias de
los mercados y sus caracteristicas. Esta
explicacion ayudara a conocer todos los
tipos de mercado. Ademas, las activida-
des internas 11y 12, asi como las finales
12,13,14 y 15, acercaran estos modelos
a mercados concretos conocidos por el
alumnado. Asimismo, los investiga 2y 3
tienen el objetivo de acercar la realidad
a los conocimientos recién adquiridos.
También aprovecharemos la lectura de

la biografia de Galbraith, que estudio

profundamente los mercados. Por ltimo, a través del recurso Desde tu punto de vista, los alumnos y alumnas reconoce-
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ran en el mercado de alquileres muchos de los instrumentos que se han explicado en la unidad.
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Aulainvertida y webs de interés

Antes de comenzar con las paginas finales de la unidad, aparecen dos sec-
ciones muy interesantes, por un lado, el Aula invertida con la que visuali-
zamos un video relacionado con el contenido de la unidad y respondemos
a una serie de cuestiones. Esta seccion esta pensada para crear debate en
clase y que todos los alumnos y alumnas puedan hablar y exponer sus ideas
sobre el video. En este caso, se trata de un video sobre los movimientos y
desplazamientos de las funciones de oferta y demanda. El objetivo de este
recurso es fomentar el adecuado uso de las TIC y la iniciativa del alumna-
do en su propio aprendizaje. Con el posterlor debate en el aula se pretende
fomentar la competencia lingtistica, asi como el espiritu critico.

Con las webs de interés facilitamos la consulta sobre materias relacionadas
con los contenidos de la unidad.
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Comentario de texto

En este caso abordamos el comentario de un texto periodistico muy inte-
resante para poner en practica los conocimientos sobre el funcionamiento
de las fuerzas del mercado y el concepto de elasticidad. Al tratarse de un
concierto de rock, las cuestiones planteadas pueden ser cercanas a lo vivi-
do o conocido por el alumnado.

Economia enimagenes

En este recurso se exponen tres imégenes representativas de tres merca-
dos distintos: de productos frescos, de ropa y el mercado de la bolsa. La
enumeracion de las caracteristicas de estos mercados y su ubicacion en
uno u otro tipo, libre competencia, monopolio, etc., nos serviran de repaso
de los conceptos estudiados. Es interesante la correccion de esta actividad
en clase para que se recojan todos los matices que cada alumno o alumna
pueda aportar.
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Desde tu punto de vista

El mercado del alquiler de la vivienda en Espana puede ser Gtil para ex-
plicar con rigor terminologico un tipo de mercado de gran importancia.
Ademas, podremos establecer un debate sobre la conveniencia o no de la
intervencion del Estado en los mercados. Por este motivo, conviene que
repasemos el concepto de politica economica y utilicemos juicios de valor
para disenar una u otra medida que aporten una solucion al problema del
mercado del alquiler.

Launidad en 10 preguntas

La unidad en 10 preguntas constituye un repaso de los contenidos esencia-
les, ya que se presentan diez preguntas con sus correspondientes respuestas,
que el alumnado puede aprovechar para comprobar los contenidos teoricos
aprendidos en la unidad.

Mapa conceptual

El mapa conceptual expresa de forma esquematica la estructura de la unidad.
Puede utilizarse como estructura base para realizar resumenes o esquemas.

Aprendizaje basado en problemas

En esta unidad, como en todas las finales de bloque, se plantea un caso de
Aprendizaje basado en problemas. En este caso trata el tema de la publici-
dad, centrandose en la dirigida a adolescentes como consumidores y pro-
poniendo a los alumnos y alumnas el diseno de una campana publicitaria
utilizando Internet. La oferta y la demanda son las dos grandes fuerzas del
mercado, y la publicidad tiene una importante relacion con la demanda,
siendo ademas un fenomeno conocido por el alumnado, ya que estan reci-
biendo constantemente mensajes publicitarios. El diseno de una campana
basada en datos estadisticos facilitados en la web del Instituto de la Juventud
puede ser muy motivadora, teniendo los alumnos y alumnas libertad para
decidir el bien o el servicio sobre el que versara la campana. Se fomentan
con esta actividad el uso de las TIC, tanto en la investigacion como en la
exposicion de resultados, asi como la expresion oral.

Unidad 4. El mercado
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(WHIEL Y Programacion didactica

4. Evaluacion

En esta unidad 4, como todas las anteriores, la evalua-
cion del alumnado debe ser continua, criterial, formati-
va e integradora.

La consecucion de los objetivos de la materia se logra
mediante la adquisicion de competencias clave y de
los contenidos exigidos en la norma. Utilizaremos una
serie de instrumentos para llevar a cabo la evaluacion,
partiendo de orientaciones metodologicas adecuadas, a
traves de los criterios de evaluacion y de los estandares
de aprendizaje establecidos por la LOMCE en el R.D.
1105/2014.

Entre los materiales e instrumentos que utilizaremos
para llevar a cabo la evaluacion del alumnado destacamos:

* La observacion directa del trabajo del alumnado en el
aula: esta técnica, que podria resultar abstracta en su
aplicacion, se materializa en el empleo de diversas ri-

bricas (EOBS-RUB / RUB).

® Prueba escrita de cada unidad del libro del alumnado

y de la Propuesta didactica (PRE).

* Pruebas orales de comprobacion de los contenidos

estudiados en la unidad (PRO).

e Actividades del libro de texto realizadas en el cuader-
no (CUA). Actividades de repaso realizadas en el cua-

derno (CUA).

* Participacion en las tareas y actividades de aprendiza-

je (EOBS-RUB / RUB).

e Aportacion auto y heteroevaluada del alumnado en
las distintas tareas de trabajo colaborativo e individual

(PRAQ).
e Presentacion de las tareas realizadas (PRAC).

¢ Archivo de documentos relacionados con proyectos
o trabajos tanto individuales como grupales (PORT).

» Comportamiento, disposicion para el trabajo, respeto
y colaboracion con el trabajo de otros companeros y

companeras (EOBS-RUB / RUB).
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